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19. APRIL 2018 | GORGSMARIENHUTTE
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KURZE VORSTELLUNGSRUNDE

« Name

« Verein / Initiative

e Funktion darin...?

o Erfahrung mit grafischer Gestaltung?

 Wenn ja, mit welchem ,Werkzeug" (Software)?

e Erwartung(en) an den heutigen Abend
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AUSGANGSLAGE

© Was

wollen

© wir

© wem

© auf welchem Wege
C wie

© mit welchem Effekt

mitteilen?

BOTSCHAFT

DER VEREIN / DIE INITIATIVE

ZIELGRUPPE

MEDIUM

METHODE

WIRKUNG
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Il

KANNST DU
DEINE INITIATIVE
UND IHR ANGEBOT
IN 30 SEKUNDEN ODER
IN 4-5 SATZEN
PRAGNANT UND

VERSTANDLICH
' ' BESCHREIBEN'.'
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1. ETAGE:
Wer seid Ihr?
Stellt Euch kurz und pragnant vor.

_ kultur
Max Ciolek | kultur3



1. ETAGE:
Wer seid Ihr?
Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.
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1. ETAGE:
Wer seid Ihr?

Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.

3. ETAGE:
Fur wen ist es gedacht?
Nennt Eure typische Zielgruppe.
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1. ETAGE:
Wer seid Ihr?

Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.

3. ETAGE:
Fur wen ist es gedacht?
Nennt Eure typische Zielgruppe.

4. ETAGE:
Was ist das Besondere daran?

Benennt, was Euch von dhnlichen Initiativen abgrenzt (optional)
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1. ETAGE:
Wer seid Ihr?
Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.

3. ETAGE:
Fur wen ist es gedacht?
Nennt Eure typische Zielgruppe.

4. ETAGE:
Was ist das Besondere daran?
Benennt, was Euch von dhnlichen Initiativen abgrenzt (optional)

5. ETAGE:

Was ist der Gewinn?

Zeigt den personlichen Nutzen fur die Partner oder,
welches Bedurfnis Ihr deckt.

_ kultur
Max Ciolek | kultur3



1. ETAGE:
Wer seid Ihr?
Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.

3. ETAGE:
Fur wen ist es gedacht?
Nennt Eure typische Zielgruppe.

4. ETAGE:
Was ist das Besondere daran?
Benennt, was Euch von dhnlichen Initiativen abgrenzt (optional)

5. ETAGE:

Was ist der Gewinn?

Zeigt den personlichen Nutzen fur die Partner oder,
welches Bedurfnis Ihr deckt.

6. ETAGE:
Wie weiter?
Beschreibt, wo Ihr zu finden seid, wie man Kontakt aufnehmen kann.
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1. ETAGE:
Wer seid Ihr?
Stellt Euch kurz und pragnant vor.

2. ETAGE:

Was ist Euer Angebot?

Was tut Ihr?

Stellt Eure Leistung bildhaft dar.

3. ETAGE:
Fur wen ist es gedacht?
Nennt Eure typische Zielgruppe.

4. ETAGE:
Was ist das Besondere daran?
Benennt, was Euch von dhnlichen Initiativen abgrenzt (optional)

5. ETAGE:

Was ist der Gewinn?

Zeigt den personlichen Nutzen fur die Partner oder,
welches Bedurfnis Ihr deckt.

6. ETAGE:
Wie weiter?
Beschreibt, wo Ihr zu finden seid, wie man Kontakt aufnehmen kann.
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AUSGANGSLAGE

© Was

wollen

© wir

© wem

© auf welchem Wege
C wie

© mit welchem Effekt

mitteilen?

BOTSCHAFT

DER VEREIN / DIE INITIATIVE

ZIELGRUPPE

MEDIUM

METHODE

WIRKUNG

Max Ciolek | kultur?

kultur



MEDIEN & METHODEN

© Flyer / Folder / Einladungen
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Ein gutes Logo

spiegelt die Personlichkeit einer Initiative wieder

hat Symbolkraft

ist ein Hinweis auf die Marke, keine Abbildung

steht Uber kurzfristigen Trends

ist in allen Medien einsetzbar

ist so einfach wie maglich, aber so komplex wie noétig
ist einpragsam

wertet Euren Auftritt auf

wird von einem einheitlichem Erscheinungsbild
(Corporate Design) gestarkt
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Spurbar anders.

Der Karnevalsverein.

Die andere Familie.

Echte Liebe.

Die Fohlenelf.

Die Adler.

Eine Region - Ein Verein -
Eine Leidenschaft.

Mia san mia.

Wir leben dich.

Nur der HSV.

Unsere Stadt. Unser Verein.
Unsere Leidenschaft!

Die Zukunft gehort Berlin.
Die Roten Bullen.

Die Breisgau-Brasilianer.
Lebenslang Grin-Weils.

Ein Team. Ein Weq. Einmalig.
Furchtlos und treu.

Arbeit. Ful3ball. Leidenschaft.
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Das visuelle Erscheinungsbild
einer Unternehmung / eines Vereins / einer Initiative

Es ergibt sich aus dem Zusammenspiel von:
 Logo

 Hausfarbe(n)

» Hausschrift

e evtl. typografisch gestalteter Form des Slogans
o Gestaltungsraster (Raumaufteilung)

o stilistische Vorgaben fur Abbildungen,
Fotos und andere lllustrationselemente
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Das CD ist bestimmend fur das Design

samtlicher Auftritte einer Unternehmung / Initiative

und zieht sich im Idealfall wie ein roter Faden

durch alle Massnahmen wie:

e Geschaftsausstattung (Briefpapier, Umschlage, Visitenkarten)
e Broschuren, Flyer, Folder

« Website

e E-Mails

e Prasentationen (z.B. PowerPoint, Keynote)

* Inserate, Plakate, Anzeigen

 Werbespots (Radio, TV, Kino)
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Jeder Erfolg
beginnt mit der
Klugen Umsetzung

einer guten |dee.

Ihe Ansprechpantner
CLAUDIUS FROHLICH
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1. Anvisiert:
Die Motive und Aussagen mussen zur Ziel-
gruppe passen, die man erreichen mdéchte

2. Linientreu:
In einer Plakatreihe muss ein roter Faden
erkennbar sein

3. Weniger ist mehr:
Ein Plakat muss in Sekundenschnelle
erfasst werden konnen

4. Anecken:
Ein Plakatmotiv muss uberraschend und
unerwartet sein

5. Geschichten erzahlen:
Ein Plakat muss so gestaltet sein, dass es
den Blickverlauf der Betrachter lenkt
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© Plakat

‘%Wasabi da nur bestellt?!

Uschi, das ist Sushi: Fisch auf den Tisch bei 10.000 Lieferdiensten bestellen.

‘Isch will mit Dir Penne!

Hol Dir die Lieblingsnudel ins Bett: Liebevoll bei 10.000 Lieferdiensten bestellen.

M Lieferandode

6. Klare Ansagen:
Eine Headline muss kurz und direkt sein

7. Im Fokus:
Zur Verbildlichung der Aussage sollte
nur ein klares Motiv genutzt werden

8. Lesbarkeit:
Die Lesbarkeit eines Plakates darf durch die
Gestaltung nicht beeintrachtigt werden

9. Mit freundlichen GrufRen.
Der Absender der Werbebotschaft muss
deutlich erkennbar sein

10. Ortsbezogen:
Die Gestaltung eines Plakates sollte immer
auch den Standort mit einbeziehen
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Daichnundeine Aufmerksamkeit habe: Am 24. September ist Bundestagswahl.
Bitte geh wahlen, denn das ist wie Zahneputzen. Macht man’s nicht, wird's braun.
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braune Volipfosten
indiesem Land.

i
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LJAttention”: Das Werbemedium soll die
ATTENTION Zielgruppe anziehen, um ihr Bewusstsein
AUFMERKSAMKEIT insoweit zu beeinflussen, als dass sie sich
fur Eure Botschaft interessiert.
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LJAttention”: Das Werbemedium soll die
ATTENTION Zielgruppe anziehen, um ihr Bewusstsein
AUFMERKSAMKEIT insoweit zu beeinflussen, als dass sie sich
fur Eure Botschaft interessiert.

Das Interesse fur Euer Angebot zu wecken,

INTEREST ist die zweite Aufgabe, ,Interest”,
INTERESSE
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ATTENTION
AUFMERKSAMKEIT

INTEREST
INTERESSE

DESIRE
LUST

LJAttention”: Das Werbemedium soll die
Zielgruppe anziehen, um ihr Bewusstsein
insoweit zu beeinflussen, als dass sie sich
fur Eure Botschaft interessiert.

Das Interesse fur Euer Angebot zu wecken,
ist die zweite Aufgabe, ,Interest”,

Hieraus soll der Wunsch entstehen,
das Produkt oder die Dienstleistung haben
oder unterstutzen zu wollen, ,Desire”.
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ATTENTION
AUFMERKSAMKEIT

INTEREST
INTERESSE

DESIRE
LUST

ACTION
HANDLUNG

LJAttention”: Das Werbemedium soll die
Zielgruppe anziehen, um ihr Bewusstsein
insoweit zu beeinflussen, als dass sie sich
fur Eure Botschaft interessiert.

Das Interesse fur Euer Angebot zu wecken,
ist die zweite Aufgabe, ,Interest”,

Hieraus soll der Wunsch entstehen,
das Produkt oder die Dienstleistung haben
oder unterstutzen zu wollen, ,Desire”.

Dies wiederum soll zum Ziel fGhren,
die gewunschte Handlung zu erreichen,
.,get Action”,
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1. Das richtige Format wahlen

2. Klare, knackige Uberschrift

3. Farbe / Bild / Grafik als Eyecatcher
4. Weniger ist mehr (KISS)

5. Grafiken / Bilder,
welche die Botschaft unterstutzen

6. Das Angebot / Informationen
7. Vorteile / Nutzen herausstellen
8. Aufruf zu handeln

9. Kontaktinformationen
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BEGRIFFSBESTIMMUNG

Flyer © 1-2 Seiten

Folder © 4-12 oder (selten) mehr Seiten

Falzmoglichkeiten:
Einbruchfalz
Wickelfalz
Zickzackfalz

Altarfalz

Altarfalz (geschlossen)
Kreuzfalz

Kombifalz

Max Ciolek | kultur?
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© Flyer / Folder

print.de



FOLDER: FALZMOGUICHKEITEN

e Einbruchfalz



FALZMOGLICHKEITEN
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e Zickzackfalz



FALZMOGLICHKEITEN
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e Altarfalz



© Flyer / Folder

FALZMOGLICHKEITEN

» Altarfalz (geschlossen)

print.de
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pixabay.de
picjumbo.com
thestock.im

photocase.de
fotolia.de
istockphoto.com

GESTALTUNGSELEMENTE

Bilder

 als Eyecatcher / Stimmungsmacher
e emotionale Ansprache
e einpragsam (lllustrationen, Icons)
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GESTALTUNGSELEMENTE

Texte

« Uberschriften

e FlielStext

« Auflistungen

» Bildunterschriften

LESEUMSTANDE

« Wer liest wo unter welchen Bedingungen?
e Wieviel Zeit hat er / sie dafur?

, kultur
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SCHRIFTEN

Schriftkategorien

Times New Roman
Sindelar

Museo Slab
Alfa Slab One

JAD MAN
Airstrip four

Arial
Trebuchet

Challkduster

=g
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SCHRIFTEN

Schriftfamilien und Schriftschnitte

Arial regular
Arial italic

Arial bold

Arial bold italic

kultur
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SCHRIFTEN

Schriftfamilien und Schriftschnitte

Myriad Pro Light

Myriad Pro Regular
Myriad Pro Semibold
Myriad Pro Bold

Myriad Pro Light Italic
Myriad Pro Regular Italic
Myriad Pro Semibold Italic
Myriad Pro Bold Italic

Myriad Pro Light Condensed

Myriad Pro Regular Condensed

Myriad Pro Semibold Condensed
Myriad Pro Bold Condensed

Myriad Pro Light Conaensed ltalic

Myriad Pro Regular Condensed Italic
Myriad Pro Semibold Condensed Italic
Mpyriad Pro Bold Condensed Italic
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Vollkommenheit, Reinheit, Unschuld, Ehrlichkeit, Frieden
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Vollkommenheit, Reinheit, Unschuld, Ehrlichkeit, Frieden

Lebendigkeit, Frohlichkeit, Optimismus, Aktivitat, Kreativitat,
Begeisterung, Neid, Missgunst
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Vollkommenheit, Reinheit, Unschuld, Ehrlichkeit, Frieden

Lebendigkeit, Frohlichkeit, Optimismus, Aktivitat, Kreativitat,
Begeisterung, Neid, Missgunst

Energie, Aufrequng, Aktivitat, Freude, Spali, Geselligkeit,
Zufriedenheit, Warme
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Vollkommenheit, Reinheit, Unschuld, Ehrlichkeit, Frieden

Lebendigkeit, Frohlichkeit, Optimismus, Aktivitat, Kreativitat,
Begeisterung, Neid, Missgunst

Energie, Aufrequng, Aktivitat, Freude, Spal3, Geselligkeit,
Zufriedenheit, Warme

Leidenschaft, Dynamik, Lebensfreude, Liebe, Erotik,

Aktivitat, Wut, Hass, Aggressivitat
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Vollkommenheit, Reinheit, Unschuld, Ehrlichkeit, Frieden

Lebendigkeit, Frohlichkeit, Optimismus, Aktivitat, Kreativitat,
Begeisterung, Neid, Missgunst

Energie, Aufrequng, Aktivitat, Freude, Spal3, Geselligkeit,
Zufriedenheit, Warme

Leidenschaft, Dynamik, Lebensfreude, Liebe, Erotik,
Aktivitat, Wut, Hass, Aggressivitat

Vertrauen, Zuverlassigkeit, Vernunft, Sicherheit, Seriositat,
Technik, Sauberkeit, Sachlichkeit, Ruhe, Harmonie, Treue,
Luge, Konsequenz
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Mystik, Spiritualitat, Ubersinnlichkeit | hellere Abstufungen

stehen fur Weiblichkeit, Einsamkeit
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Mystik, Spiritualitat, Ubersinnlichkeit | hellere Abstufungen
stehen fur Weiblichkeit, Einsamkeit

Natur, Umweltbewusstsein, Gesundheit, Hoffnung,
Stolz, Unzufriedenheit
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Mystik, Spiritualitat, Ubersinnlichkeit | hellere Abstufungen
stehen fur Weiblichkeit, Einsamkeit

Natur, Umweltbewusstsein, Gesundheit, Hoffnung,
Stolz, Unzufriedenheit

Sicherheit, Geborgenheit, Bodenstandigkeit, Zuverlassigkeit,
Reife, Fruchtbarkeit, Naturverbundenheit
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Mystik, Spiritualitat, Ubersinnlichkeit | hellere Abstufungen
stehen fur Weiblichkeit, Einsamkeit

Natur, Umweltbewusstsein, Gesundheit, Hoffnung,
Stolz, Unzufriedenheit

Sicherheit, Geborgenheit, Bodenstandigkeit, Zuverlassigkeit,
Reife, Fruchtbarkeit, Naturverbundenheit

Starke, Autoritat, Seriositat, Individualitat, Stabilitat,
Eleganz, Trauer, Zauberei
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FARBEN

Bedeutung und Charakter

Mystik, Spiritualitat, Ubersinnlichkeit | hellere Abstufungen
stehen fur Weiblichkeit, Einsamkeit

Natur, Umweltbewusstsein, Gesundheit, Hoffnung,
Stolz, Unzufriedenheit

Sicherheit, Geborgenheit, Bodenstandigkeit, Zuverlassigkeit,
Reife, Fruchtbarkeit, Naturverbundenheit

Starke, Autoritat, Seriositat, Individualitat, Stabilitat,
Eleganz, Trauer, Zauberei
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PAPIERE

Gestrichene Papiere

 Bilderdruckpapiere: glatte, geschlossene Oberflache
hohe Detailwiedergabe, hohe Bildqualitat

» glanzend, matt

« Affichenpapier fur Plakate im AulBenbereich

Ungestrichene Papiere

e Insgesamt matter, spezielle Haptik

o Offsetpapiere (mit Kopierer oder Burodrucker bedruckbar)
e Recyclingpapiere

« Chromo- und Feinstkarton fir Karten, Anhanger o0.A.

Max Ciolek | kultur?

kultur



AO =1m?
im Seitenverhaltnis
1:1,414

FORMATE

DIN-Formate (A-Reihe)

A0 841 mm x 1189 mm
A1 594 mm x 841 mm
A2 420 mm x 594 mm
A3 297 mm x 420 mm
Aéd 210 mm x 297 mm
A5 148 mm x 210 mm
Aébé 105 mm x 148 mm
A7 74 mm x 105 mm
A8 92 mm x 74 mm

Al

A2

A3

Ad

A5

A6

A7
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PAUSE



PRAXISBEISPIEL:
GESTALTUNG EINES 6-SEITIGEN FOLDERS

Inhalt:
Darstellung einer Aktion zum fairen Handel:
FAIRE GEMEINDE

Beantwortung von 5 Fragen:
 Worum geht es bei der Aktion? >>> 2/3 Seite

Warum sollte man mitmachen? >>> 1/2 Seite
Wie kann man mitmachen? >>> 2/3 Seite

Welche Kriterien mussen erfullt sein? >>> 3/4 Seite

Wo bekomme ich weitere Infos? >>> 2/3 Seite

1 Foto von den Akteuren >>> 1/2 Seite

2 Statements von VIPs >>> je 1/3 Seite
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PRAXISBEISPIEL:
GESTALTUNG EINES 6-SEITIGEN FOLDERS

Inhalt:
Darstellung einer Aktion zum fairen Handel:
FAIRE GEMEINDE
Beantwortung von 5 Fragen:
plus: Worum geht es bei der Aktion? >>> 2/3 Seite
Warum sollte man mitmachen? >>> 1/2 Seite
Wie kann man mitmachen? >>> 2/3 Seite
Welche Kriterien mussen erfullt sein? >>> 3/4 Seite
Wo bekomme ich weitere Infos? >>>1/2 Seite

1 Foto von den Akteuren >>> 1/2 Seite

2 Statements von VIPs >>> je 1/3 Seite
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Max Ciolek | kultur?



Vorderseite

U}
=
(D)
v
4
)
=
(a4













FAIRE
GEMEINDE

Eine Aktion
fur Kirchengemeinden
im Bistum Osnabriick

Osnabriick




FAIRE
GEMEINDE

Eine Aktion
fur Kirchengemeinden
im Bistum Osnabriick

Osnabriick




Mehr als eine Milliarde Menschen auf der Erde leben am Rande

des Existenzminimums; rund 30.000 Menschen sterben taglich an
Ursachen, die mit Armut und Hunger in Verbindung gebracht werden.
Ungerechte Welthandelsstrukturen geben den Landern des Stidens
keine ausreichende Erndhrungssicherheit und verhindern haufig eine
existenzsichernde Produktion.

Auch die Auswirkungen des raschen Klimawandels treffen beson-
ders die, die am wenigsten dazu beigetragen haben, namlich die
Menschen im Siden.

Das Eintreten fiir weltweite Gerechtigkeit und die Bewahrung der
Schépfung ist gemeinsamer Auftrag aller Christen. Als gelebte prak-
tische Solidaritat wird dieser Einsatz zu einem wichtigen Moment
unserer kirchlichen Glaubwiirdigkeit.

Mit dem Kauf- und Konsumverhalten in unseren Pfarreien und den
dazu gehérenden Einrichtungen kénnen wir wichtige Beitrage leisten:
zum Schutz unserer Umwelt und fiir gerechtere globale Lebensbe-
dingungen. Jede einzelne Gemeinde entscheidet durch ihren Einkauf
und ihr Umweltverhalten mit dariiber, welche Produkte wie herge-
stellt werden. Sie nimmt darauf Einfluss, ob die Produzenten in den
siidlichen Landern einen fairen Preis fiir ihre Produktion erhalten,
der ihnen und ihren Familien ein wiirdevolles Leben ermdglicht.

Warum sollten wir mitmachen?

Im Bistum Osnabriick gibt es eine Vielzahl an Gemeinden, die sich
bereits im fairen und d6kologischen Bereich engagieren. Die Aktion
mochte ihnen Anerkennung zollen und ihr Engagement 6ffentlich
machen. Gemeinden, die sich bisher noch nicht engagieren, sollen
angeregt, ermutigt und unterstiitzt werden, faire und 6kologische
Aspekte in ihrem Kaufverhalten zu beriicksichtigen.

Unterstiitzung bekommen die Gemeinden durch einen praktischen
Leitfaden, in dem sich Argumente fiir faire und 6kologische Pro-
dukte, ein Uberblick iiber verschiedene Sozial- und Umweltsiegel,
ein Einkaufsfiihrer, hilfreiche Links und weitere Informationen
rund um das Thema dko-fairer Einkauf befinden.

Eine Gemeinde handelt glaubwiirdig und zukunftsorientiert als
,Faire Gemeinde“, wenn sie eine Selbstverpflichtung eingeht.

Diese Selbstverpflichtung orientiert sich an sechs fairen und sechs
6kologischen Kriterien, wobei mindestens fiinf von der Gemeinde
(zwei 6kologische und drei faire oder umgekehrt) eingehalten
werden missen. Auch eigene Ideen kénnen mit einfliefden. Fir die
Teilnahme an der Aktion ist ein Beschluss des Pfarrgemeinderats
Voraussetzung.

Wer mitmacht, wird ,fair-siegelt“ und bekommt fiir das Engage-
ment eine Auszeichnung in Form einer Urkunde, die zum Beispiel
im Gemeindezentrum, in der Kirche oder iber die Presse 6ffentlich
gemacht werden kann und den Einsatz der Gemeinde fiir weltwei-
te Gerechtigkeit sichtbar macht.



Wie sehen die Kriterien aus?

Faire Verkostigungen bei Veranstaltungen
Durchfiihrung von o6ffentlichkeitswirksamen
Veranstaltungen zum Fairen Handel

Faire Geschenke (Prasentkorbe,

Produkte aus fairem Handel...)

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
(Gemeindebrief, Internetseite)

Fair gehandelte Blumen als Schmuck i.d. Kirche
oder bei festlichen Anlassen

Eigene faire Aktivitaten

Vermeidung von Einweggeschirr

und Einwegflaschen

Umsetzung von Energiesparmafinahmen
(energiesparende Leuchtmittel etc.)
Einsatz regional und biologisch
erzeugter Produkte

Verwendung von Recyclingpapier
Nutzung von Okostrom

Eigene Okologische Aktivitdten

Nahere Erlduterungen zu den einzelnen Kriterien

sind in einer Selbstverpflichtungserklarung formuliert,
die unter www.faire-gemeinde-os.de

heruntergeladen werden kann.

FAIRE
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Eine Aktion
fur Kirchengemeinden
im Bistum Osnabriick

Osnabriick




Wie sehen die Kriterien aus?

Faire Verkostigungen bei Veranstaltungen
Durchfiihrung von o6ffentlichkeitswirksamen
Veranstaltungen zum Fairen Handel

Faire Geschenke (Prasentkorbe,

Produkte aus fairem Handel...)

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
(Gemeindebrief, Internetseite)

Fair gehandelte Blumen als Schmuck i.d. Kirche
oder bei festlichen Anlassen

Eigene faire Aktivitaten

¥ 3 DX

Vermeidung von Einweggeschirr

und Einwegflaschen

Umsetzung von Energiesparmafinahmen
(energiesparende Leuchtmittel etc.)
Einsatz regional und biologisch
erzeugter Produkte

Verwendung von Recyclingpapier
Nutzung von Okostrom

Eigene Okologische Aktivitdten

Nahere Erlduterungen zu den einzelnen Kriterien

sind in einer Selbstverpflichtungserklarung formuliert,
die unter www.faire-gemeinde-os.de

heruntergeladen werden kann.

Bischdéfliche Kommission

flir Mission, Entwicklung und Frieden im Bistum Osnabriick
Referat Missionarische Dienste/missio im Seelsorgeamt
Domhof 12

49074 Osnabriick

Tel: 0541-318-218

Fax: 0541-318-213

MissionarischeDienste@bistum-os.de

Siid Nord Beratung

Marcel Callo Haus in Osnabriick
Kleine Domsfreiheit 23

49074 Osnabriick

Tel: 0541-318-820
info@suednordberatung.de

Weitere Informationen und Materialien auch im Netz unter

Auf Anfrage gibt es die Méglichkeit, Infoabende zu vereinbaren.

FAIRE
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Eine Aktion
fur Kirchengemeinden
im Bistum Osnabriick

Osnabriick




Mehr als eine Milliarde Menschen auf der Erde leben am Rande
des Existenzminimums; rund 30.000 Menschen sterben taglich an

Ursachen, die mit Armut und Hunger in Verbindung gebracht werden.

Ungerechte Welthandelsstrukturen geben den Landern des Studens
keine ausreichende Erndhrungssicherheit und verhindern haufig eine
existenzsichernde Produktion.

Auch die Auswirkungen des raschen Klimawandels treffen beson-
ders die, die am wenigsten dazu beigetragen haben, namlich die
Menschen im Siden.

Das Eintreten fiir weltweite Gerechtigkeit und die Bewahrung der
Schépfung ist gemeinsamer Auftrag aller Christen. Als gelebte prak-
tische Solidaritat wird dieser Einsatz zu einem wichtigen Moment
unserer kirchlichen Glaubwiirdigkeit.

Mit dem Kauf- und Konsumverhalten in unseren Pfarreien und den

dazu gehdrenden Einrichtungen kénnen wir wichtige Beitrage leisten:

zum Schutz unserer Umwelt und fiir gerechtere globale Lebensbe-
dingungen. Jede einzelne Gemeinde entscheidet durch ihren Einkauf
und ihr Umweltverhalten mit dariiber, welche Produkte wie herge-
stellt werden. Sie nimmt darauf Einfluss, ob die Produzenten in den
siidlichen Landern einen fairen Preis fiir ihre Produktion erhalten,
der ihnen und ihren Familien ein wiirdevolles Leben ermdglicht.

Die Aktion ,Faire Gemeinde“ wurde von Gemeindemitgliedern mehrerer Pfarrgemein-
den, der Katholischen LandvolkHochschule Oesede, der Bischdflichen Kommission fiir
Mission, Entwicklung und Frieden sowie der Siid Nord Beratung ins Leben gerufen.

Warum sollten wir mitmachen?

Im Bistum Osnabriick gibt es eine Vielzahl an Gemeinden, die sich
bereits im fairen und d6kologischen Bereich engagieren. Die Aktion
mochte ihnen Anerkennung zollen und ihr Engagement 6ffentlich
machen. Gemeinden, die sich bisher noch nicht engagieren, sollen
angeregt, ermutigt und unterstiitzt werden, faire und okologische
Aspekte in ihrem Kaufverhalten zu beriicksichtigen.

Unterstiitzung bekommen die Gemeinden durch einen praktischen
Leitfaden, in dem sich Argumente fiir faire und 6kologische Pro-
dukte, ein Uberblick iiber verschiedene Sozial- und Umweltsiegel,
ein Einkaufsfiihrer, hilfreiche Links und weitere Informationen
rund um das Thema 6ko-fairer Einkauf befinden.
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Eine Gemeinde handelt glaubwiirdig und zukunftsorientiert als
,Faire Gemeinde“, wenn sie eine Selbstverpflichtung eingeht.

Diese Selbstverpflichtung orientiert sich an sechs fairen und sechs
6kologischen Kriterien, wobei mindestens fiinf von der Gemeinde
(zwei 6kologische und drei faire oder umgekehrt) eingehalten
werden missen. Auch eigene Ideen kénnen mit einfliefden. Fir die
Teilnahme an der Aktion ist ein Beschluss des Pfarrgemeinderats
Voraussetzung.
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Wer mitmacht, wird ,fair-siegelt“ und bekommt fiir das Engage-
ment eine Auszeichnung in Form einer Urkunde, die zum Beispiel
im Gemeindezentrum, in der Kirche oder iber die Presse 6ffentlich
gemacht werden kann und den Einsatz der Gemeinde fiir weltwei-
te Gerechtigkeit sichtbar macht.
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Ursachen, die mit Armut und Hunger in Verbindung gebracht werden.
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keine ausreichende Erndhrungssicherheit und verhindern haufig eine
existenzsichernde Produktion.
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Das Eintreten fiir weltweite Gerechtigkeit und die Bewahrung der
Schépfung ist gemeinsamer Auftrag aller Christen. Als gelebte prak-
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dazu gehdrenden Einrichtungen kénnen wir wichtige Beitrage leisten:
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— Die NotwendigReit, die strukturellen Ursachen der
e Armut zu beheben, kann nicht warten ... Solange die
; ~ Probleme der Armen nicht von der Wurzel her gelost
werden, indem man auf die absolute Autonomie der
Mdrkte und der Finanzspekulation verzichtet und
die struRturellen Ursachen der Ungleichverteilung
der EinRiinfte in Angriff nimmt, werden sich die Pro-

bleme der Welt nicht losen ... Die Ungleichverteilung
der Einkiinfte ist die Wurzel der sozialen Ubel.”
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den, der Katholischen LandvolkHochschule Oesede, der Bischdflichen Kommission fiir
Mission, Entwicklung und Frieden sowie der Siid Nord Beratung ins Leben gerufen.

Warum sollten wir mitmachen?

Im Bistum Osnabriick gibt es eine Vielzahl an Gemeinden, die sich
bereits im fairen und d6kologischen Bereich engagieren. Die Aktion
mochte ihnen Anerkennung zollen und ihr Engagement 6ffentlich
machen. Gemeinden, die sich bisher noch nicht engagieren, sollen
angeregt, ermutigt und unterstiitzt werden, faire und okologische
Aspekte in ihrem Kaufverhalten zu beriicksichtigen.

Unterstiitzung bekommen die Gemeinden durch einen praktischen
Leitfaden, in dem sich Argumente fiir faire und 6kologische Pro-
dukte, ein Uberblick iiber verschiedene Sozial- und Umweltsiegel,
ein Einkaufsfiihrer, hilfreiche Links und weitere Informationen
rund um das Thema 6ko-fairer Einkauf befinden.
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,Durch die Initiative

Faire Gemeinde”

wird eine praktische, welt-
umspannende Solidaritdt maglich.
So kénnen wir als Kirche dem
Auftrag des Evangeliums
nachkommen und Gerechtigkeit
konkret mitgestalten.

Faire Gemeinden fordern unsere
Glaubwiirdigkeit. Ich freue mich,
wenn sich in unserem Bistum
viele Gemeinden und
Pfarreiengemeinschaften an der
ARtion beteiligen, und unterstiitze
die Initiative ausdriicklich.”

Eine Gemeinde handelt glaubwiirdig und zukunftsorientiert als
,Faire Gemeinde“, wenn sie eine Selbstverpflichtung eingeht.

Diese Selbstverpflichtung orientiert sich an sechs fairen und sechs
6kologischen Kriterien, wobei mindestens fiinf von der Gemeinde
(zwei 6kologische und drei faire oder umgekehrt) eingehalten
werden missen. Auch eigene Ideen kénnen mit einfliefden. Fir die
Teilnahme an der Aktion ist ein Beschluss des Pfarrgemeinderats
Voraussetzung.
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Wer mitmacht, wird ,fair-siegelt“ und bekommt fiir das Engage-
ment eine Auszeichnung in Form einer Urkunde, die zum Beispiel
im Gemeindezentrum, in der Kirche oder iber die Presse 6ffentlich
gemacht werden kann und den Einsatz der Gemeinde fiir weltwei-
te Gerechtigkeit sichtbar macht.






HANDWERKSZEUG / SOFTWARE

« professionelle Grafikprogramme

Adobe InDesign CC (Teil der Creative Suite)
aktuell nur noch als Abo erhaltlich

QuarkXpress 2017
Corel Draw 2018
Affinity Designer
* Textverarbeitungsprogramm mit guten Layout-Funktionen

Apple Pages

, kultur
Max Ciolek | kultur?



PDF (Portable Document Format)

» das bekannteste und universellste Containerformat

» kann Text, Grafiken und Schriftarten einbetten

* interaktive Formulare beinhalten

« zeigt Inhalte in einem festen Layout an

e unabhangig von Auflésung, Plattform und Programm
 relativ kleine Dateigrolie.

EPS (Encapsulated-PostScript-Format)

» kann Raster- und Vektordaten sowie Schriften enthalten

e Standard bei der Weitergabe von Grafiken

e kann nur mit den entsprechenden, professionellen
Programmen gedffnet und dargestellt werden.

JPG (Joint Photographic Experts Group)

* Datenformat und Komprimierungsverfahren

* bis zu 16,7 Millionen Farben

e keine Transparenzen (Hintergrund ist immer weil3!)

e das wohl gangigste Grafikformat fir Websites

 relativ kleine DateigrofRen durch verlustbehaftete
Kompression

e eher als Ausgabeformat fur Monitore geeignet



TIF-Format (Tagged Interchange File Format )

e das gangigste Dateiformat fur Rastergrafiken
plattformubergreifend

» farbiges TIFF unterstutzt Millionen von Farben,
Grafiken kdnnen verlustfrei komprimiert werden

* hohe Qualitat, aber grof3e Dateigrofie

e Vorteil gegenuber JPG-Format:
TIF kann Transparenzen darstellen

PNG (Portable Network Graphics)

» kann ebenfalls Transparenzen darstellen

e Dateigrofde relativ klein

» verlustfreie Komprimierung maoglich

e hauptsachlich eingesetzt bei Web-Grafiken,
beispielsweise bei Infografiken




Adobe PDF exportieren

Adobe PDF-Vorgabe: [PDF/X-3:2002] B
Standard: PDF/X-3:2002 [ Kompatibilitat: Acrobat4 (PDF 1.3) [
R Allgemei
| Kamprimigrung
Marken und Anschaitt Beschreibung: Verwenden Sie diese Einstellungen zum Erstellen von PDF/X-3:2002-
kompatiblen Adobe PDF-Dokumenten. PDF/X-3 ist eine ISO-Norm fiir den
2 Austausch von grafischen Inhalten. Weitere Informationen zum Erstellen von

Erwaitert PDF /X-3-k iblen PDF-Dok finden Sie im Acrobat-Handbuch.
Sicherheit Frstelite PDF-Dakumente kinnen mit Acrabat und Adohe Reader 4.0 ader
Uoersicht. Seiten

O Alle

(" Bereich: 1 B

D Seiten

" Druckbégen

~Opti

| Seitenminiaturen einbetten [ PDF nach Export anzeigen

| Fiir schnelle Webansicht optimieren Acrobat-Ebenen erstellen

| PDF mit Tags erstellen

Ebenen exportieren: Sichtbare und druckbare Ebenen B

~EinschlieR
Lesezeichen _ | Nicht druckende Objekte
Hyperlinks Sichtbare Hilfslinien und Raster
Interaktive EI Nicht einschlief %)

-Vorgabs spdichirn...

Adobe PDF exportieren
Adobe PDF-Vorgabe: = [PDF/X-3:2002] (gedndert) B
Standard: PDF/X-3:2002 Kompatibilitdt: Acrobat 4 (PDF 1.3) B
Aligemein Komprimierung
| Komparmierung = A
Marken und Anscheitt E z
Ausgabe  Bikubische Neuberechnung auf B 300 j Pixel pro Zoll
Erweitart bei Bildern mit mehr als: 450 Pixel pro Zoll
Komprimierung: A isch JPEG) KachelgroRe: 128
Faa S
Bildqualitit: Maximum B
= Far kit
Bikubische Neuberechnung auf 300 | Pixel pro Zoll
bei Bildern mit mehr als: 450 | Pixel pro Zoll
Komprimierung: = Automatisch (PEG) [ Kachelgrote: 128
Bildqualitat: Maximum B
~Einfarbige Bilder _ _
_ Bikubische Neuberechnung auf B 1200  Pixel pro Zoll
bei Bildern mit mehr als: 1800 Pixel pro Zoll
Komprimierung: CCITT CGroup 4 B
Text und Strichgrafiken komprimieren 1 Bildd auf Rat beschneid

Abbrechen

Max Ciolek | kultur3
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idobie POE expogtisen

QbR RUENCEIRNE| [PDF/X-3:2002] (gedndert)
Standard: PDF/X-3:2002 [

Kompatibilitat: Acrobat 4 (PDF 1.3) [

| Aligemein Marken und Anschnitt
| Kamprimierung o
| Marken und Anschmitt Marken
Ausgabe Alle Druckermarken
|Erwestent " Schnittmarken
|sicherhet _ Anschnittsmarken

: _ Passermarken

_ Farbkontrollstreifen

| Seiteninformationen

Art: | Standard B

surke: 0,25Pt [

Versatz: }%{2,11? mm

~Anschnitt und Infobereich

| Ansc
Anschnitt:
Oben: [£]3 mm

Links: I%B mm
Unten: :‘3 mm - Rechts: HB mm

_ Infobereich einschlieBen

Arechen.

Adobe PDF-Vorgabe:
Standard:

PDF/X-3:2002 [

feeke PR xportisren;

[PDF/X-3:2002] (geandert)

Kompatibilitat: Acrobat 4 (PDF1.3) [

Ausgabe
Farbe
Farbkonvertierung: In Zielprofil konvertieren (Wer... B
Ziel:  CMYK-Arbeitsfarbraum - Coa... [
Beriicksichtigung der Profile:  Zielprofil einschlieBen <
Uberdrucken simulieren _Druckfarben-Manager...
~PDFfX:
Name des Ausgabemethodenprofils: CMYK-Arbeitsfarbraum... B
Name der Ausgabebedingung:
o @ der Allsgabebedingting
Registrierung:

Zeigen S auf eme Option, um eine Beschroibung einzublenden.

Exportieren
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Adobe PDF-Vorgabe:
Standard:

Adobe PDF exportieren

[PDF/X-3:2002] (gedndert)

Vorgabe speichern...

PDF/X-3:2002 Kompatibilitit: Acrobat 4 (PDF 1.3) [
~Farbe J
Co bl - - =
5 "'"ﬂ Dok! -CMYK - Coated FOGRA39 (ISO 12647-2:2004)
pilt v CMYK-Arbeitsfarbraum - Coated FOGRA39 (IS0 12647-2:2004)
Beriicksichtigung der Profile  Coated FOGRA27 (ISO 12647-2:2004)
Coated FOGRA39 (ISO 12647-2:2004)
Uberdrucken simulieren Coated GRACoL 2006 (ISO 12647-2:2004)
Japan Color 2001 Coated
PDE/X Japan Color 2001 Uncoated
rPDF/X Japan Color 2002 Newspaper
Name des Ausgabemethode  1apan Color 2003 Web Coated
Japan Web Coated (Ad)
Name derAusgabebSl. /', Sheeifed Coated v2
K g der Ausgabeb U.S. Sheetfed Uncoated v2
U.S5. Web Coated (SWOP) v2
Regist 5. web Uncoated v2
Uncoated FOGRA29 (1SO 12647-2:2004)
el US Newsprint (SNAP 2007)
= Web Coated FOGRA28 (150 12647-2:2004)
Beschreibt aut "G
o Gark, 2 dam dis RG3- odar OVKCEM e Coated SWOP 2006 Grade 3 Paper
Web Coated SWOP 2006 Grade 5 Paper
Generic CMYK Profile
Euroscale Coated v2

Euroscale Uncoated v2
Photoshop 4 Default CMYK
Photoshop 5 Default CMYK

ROMM-RGB
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Adobe PDF-Vorgabe: [PDF/X-3:2002] (gedndert)

HHH

g/i|

5
|

Standard:{ PDF/X-3:2002

" K

KompatibiitAtel Acrobat4 (PDF 1.3)

; Vorg_abe speichern...

|| Standard-Lab-Werte fiir Volltonfarben verwenden

D Manag
[ & [orucarbe [an [Dichte | Abfolge “
Xl | = Prozesstarbe Cyan Normal 0,61 1
X | = Prozesstacbe Magesta  Normal 0.7 z _Abbrechen
= Prozessiarbe Celb Normal 0.16 3
X | = Prozessfarbe Schwarz Naorrmal 8 I 4
X | = nfos
X | = bieedarea
— [Keine Druckfarbe hit]
Art:  Normal )
Neutrale Dichte:
Uberfiillungsabfolge:
Druckfarbenalias: = [Kein Alias] <
9 Alle Volltonfarben in P farben del

Abbrechen |
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—— Adabe PDF-Vorgabe:  [POF/X-3:2002) (g
Kompatibilitat: Acrabat 4 (PDF 1.3)

Standard:  PDF/X-3:2002 B Acrobat 4 (PDF 1.3} n
(== Erwitert R | Sicherheit
| comprmenng | Comprimapng.
Ty — ‘Schriftarten- — Nledrig (40 Bit RC4) - kompatibel mit Acrobat 3 und haher
—. Sehriften teilweise Laden, wenn Anteil verwendeter Zeichen kleiner ist als: 100 % Acsgite X Fany Offnkn dis
Ermeas ] [ Zum Offnen des Dokuments muss ein Kenmwort singegeben werden
 chernet Sctartn b
Gaded -OP1 Pk, Kenmwaort zum Offnen des Dokuments:
Fir OFf austassen:  EPS | PDF | Bitmap-Bilder
d ~ Far Drucken, Bearbeiten und andere Aufgaben Kennwort verwenden
Vorgabe:  [Hohe Auflésung] Berechtigungskennwort:
Y Abwraichendh 10 f Druckb T
(e Tulissiges Drucken:  Hohe Aufldsung 2
JOF-Datel mit Acrobat erstellen Zulissige Anderungen: | Alle auBer Entnehmen von Seiten s
v:xww-mvwm—-m - + Kopieren von Inhalt sowie Zugang zu Inhalten fiir Sehbehinderte ermaglichen
‘Warnungen:
Sbaaicht St
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WAS DIE DRUCKEREI WISSEN MUSS

Auflage

Endformat
Offenes Format

Seitenanzahl
Farbigkeit

Papier
Weiterverarbeitung:
Falz

Perforation
Veredelung
Banderolierung

Lieferung gefalzt/ungefalzt

Rechnungs- und Lieferadresse
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WAS DIE DRUCKEREI WISSEN MUSS

Auflage

Endformat
Offenes Format

Seitenanzahl
Farbigkeit
Papier

Weiterverarbeitung:

Falz

Perforation

Veredelung

Banderolierung

Lieferung gefalzt/ungefalzt
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WIE UND WO DRUCKEN LASSEN?

» GrofRe Auflagen:
Offsetdruck

» Kleine Auflagen und personalisierte Drucksachen:
Digitaldruck

 Wie umweltfreundlich?
Papier
Farben
Klimaneutraler Druck
Klimaneutraler Versand

» Lokal/regional oder Internet?
Preise?

kultur
Max Ciolek | kultur?



kultur

Max Ciolek | kultur3




—_-l-.__.-__.-.___.l._.-.__-.:.—.-.-_:-.I_-.It.-i-.-.-__-.!-_-ﬂ
e — o E——

jmpeamanminnneddiprslbEgsannib@Ea® s

.“.......
4.3

FERpFE SRR R PR e A

s e——— e S TEm—

AR L T R N R R N R N R E N

kultur

Max Ciolek | kultur3



kultur

Max Ciolek | kultur3




AUSGANGSLAGE

© Was

wollen

© wir

© wem

© auf welchem Wege
C wie

© mit welchem Effekt

mitteilen?

BOTSCHAFT

DER VEREIN / DIE INITIATIVE

ZIELGRUPPE

MEDIUM

METHODE

WIRKUNG
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FIT FUR DIE VEREINSARBEIT
19. APRIL 2018 | GEORGSMARIENHUTTE

www.kulturhochdrei.de
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