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Die ILE-Region „Hufeisen“ 
Verflechtungsraum Osnabrück

ILE = Integrierte Ländliche Entwicklung

Anerkannte ILE-Region 
seit 2015 auf Basis des
Integrierten Ländlichen 
Entwicklungskonzeptes  (ILEK)

Die ILE-Region Hufeisen!
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- Fördermittelberatung

- Unterstützung

… in der Konzeption von Projekten

… bei Anträgen

… bei der Umsetzung von Projekten (Verwendungsnachweis)

- Organisation von ortsübergreifenden Vernetzungstreffen (z.B. Senioren und Heimatvereine)

Das Regionalmanagement bietet für 
Vereine und Verbände:
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Wer sind Sie?
Welche Ideen/Projekte haben Sie
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CROWDFUNDING
Kennen Sie Crowdfunding?
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https://www.mindsetmagazine.de/crowdfunding-in-deutschland-zahlen-fakten-tipps/
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Crowdfunding – was ist es und was kann es? 
Was ist Crowdfunding?
Was kann Crowdfunding?
Für wen bietet sich Crowdfunding an?
Welche Plattformen gibt es?
Wie stelle ich ein Projekt ein?
Was brauche ich dafür?
Was muss ich beachten?
Wie wird mein Projekt erfolgreich?
Exkurs: Spendenmarketing
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Was ist Crowdfunding?
Crowd = Menge

Funding = Finanzierung

Finanzierung eines Projektes durch eine 
Vielzahl von kleinen Spendenbeträgen

Crowdfunding vs. Crowdinvesting
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https://www.mindsetmagazine.de/crowdfunding-in-deutschland-zahlen-fakten-tipps/
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Was kann Crowdfunding?
Projekte finanzieren
Eigenanteil aufstocken
Resonanz und Einschätzung der Machbarkeit geben
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Für wen bietet sich Crowdfunding an?
Für was bietet es sich an?

Gemeinwohldienliche Projekte
Projekte zum Anfassen und Erleben
Projekte mit regionalem Bezug

Für wen bietet es sich an?
(Gemeinnützige) Vereine, Initiativen, Schulklassen
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https://www.mindsetmagazine.de/crowdfunding-in-deutschland-zahlen-fakten-tipps/
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Welche Plattformen gibt es?
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Wie stelle ich ein Projekt ein? Was brauche ich dafür?
Wie stelle ich ein Projekt ein?
1. Projektseite anlegen
2. Projektseite freischalten
Was brauche ich dafür?

Infos zum Projekt: Titel, Summe, Laufzeit
Infos über den Projektträger: Kontaktdaten, Adresse, (Anerkennung als gemeinnütziger 
Verein)
Video und/oder Fotos
Projektbeschreibung/Text
Persönliches Profil
Ggf. Gegenleistungen/Spendenbescheinigung
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Was muss ich beachten?
Wie wird mein Projekt erfolgreich?

Video: 
maximal 2:30 Minuten
Über Sie als Person und Ihre Projektidee
Aufruf zur Unterstützung und zum Teilen in den sozialen Netzwerken stehen. 

Fotos:
Bilder vom Projekt – Diashow – Einbindung in den Text
Bilder von den Initiatoren
Zeichnungen
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Was muss ich beachten?
Wie wird mein Projekt erfolgreich?

Projektbeschreibung/Text
Wer bin ich? Wer sind wir? Wer steht hinter dem Projekt?
Was ist meine Projektidee? 
Warum benötige ich Hilfe? 
Welche Art der Unterstützung brauche ich? 
Am Ende: Aufruf zur Unterstützung und zum Teilen in den sozialen Netzwerken
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Ihr Projekt
Inhalte für Ihre Kampagne
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Projektbeschreibung/Text
Wer bin ich? Wer sind wir? Wer steht hinter dem Projekt?
Was ist meine Projektidee? 
Warum benötige ich Hilfe? 
Welche Art der Unterstützung brauche ich? 
Am Ende: Aufruf zur Unterstützung und zum Teilen in den sozialen Netzwerken

Kurz & knapp!!!

Ihr Projekt
Inhalte für Ihre Kampagne
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Was muss ich beachten?
Wie wird mein Projekt erfolgreich?

Gegenleistungen
Produkte, Dienstleistungen oder ideelle Werte als 
Gegenleistungen für eine Spende
Versuchen Sie ihre Gegenleistungen mit ihrem Projekt in 
Verbindung zu bringen
z.B. Postkarten mit einem Foto von 
dem Projekt, 
Einladungen zur Eröffnung, 
namentliche Nennung auf der Eröffnung
oder auf einer Spendentafel
Partner in der Region einbinden
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Was muss ich beachten?
Wie wird mein Projekt erfolgreich?
Projektseite (Video, Projektbeschreibung, persönliches Profil, Gegenleistungen)
Community – Richtige Plattform wählen
Zeitmanagement & Budgetplan
Kommunikationsstrategie

Mit viel Krach loslegen – Nutzung von Social Media – Teilen-Teilen-Teilen
Storytelling
Stretch Goals und Zusatzprämien – Zwischenziele – Was passiert mit welchen 
Beträgen?

Danach nicht schwächeln



24

Spendenmarketing

Wer von Ihnen kauft Online ein 
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Binden Sie Ihre Mitglieder, Freunde & 
Familien ein

Binden Sie Ihre Arbeitskollegen ein?

Passen Sie Links/ Favorietenliste auf der 
Arbeit an 
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Einkaufen über Partnershops – ca. 6% des Nettoeinkaufswertes 

werden gespendet gemeinnütziger Verein

Preisnachlässe für gemeinnützige Vereine

Prospekte des lokalen Einzelhandels anschauen 

– 5 Cent pro Prospekt – ca. 5 € pro Mitglied 

gemeinnütziger Verein

Exkurs Spendenmarketing



Fragen?
Antworten!
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Regionalmanagement
Rathaus Wallenhorst

Rathausallee 1

49134 Wallenhorst

05407.888 -816

info@ilek-hufeisen.de

www.ilek-hufeisen.de

28

Vielen Dank für 
Ihre Aufmerksamkeit!


